
“PIENSE EN UN BUEN 
TITULAR QUE YO 

FABRICO LA NOTICIA” 
HEARST PULITZER

EL SENSACIONALISMO POLÍTICO   COMO ACTUALIDAD 
NOTICIOSA EN LA PRIMERA PLANA DEL DIARIO  LA PRIMERA 

DE CHIMBOTE, ENTRE ENERO Y MARZO DEL 2011.
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Ò El propósito  fundamental del presente trabajo de investigación es  
conocer y describir al sensacionalismo en el periodismo escrito, y 
que ésta forma  de práctica no sólo se circunscribe a  los diarios 

populares o comúnmente llamados “chicha”, sino que se ha  
propagado, en los últimos años, a otros diarios con contenidos más 

serios.

Ò Si bien es cierto la temática principal de los diarios “chicha” son los  
policiales (sangre) o de espectáculos (sexo y escándalos); el 
sensacionalismo  en los periódicos llamados “serios”, gira, 
principalmente en el ámbito político, el cual es el tema de esta 
investigación.

Ò
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EL SENSACIONALISMO POLÍTICO

Ò Siempre se dividió a los periódicos en :SENSACIONALISTAS Y SERIOS, 
pero en los últimos años está línea divisoria se ha hecho más 
delgada, porque los llamados “diarios serios” han entrado al 
tratamiento anecdótico de los temas que merecían otro visión 
periodística.

Ò Se recuerda por ejemplo el escándalo  del ex presidente 
norteamericano Bill Clinton por un “affaire” con una becaria de la 
Casa Blanca en la famosa “sala oval” y la cobertura de la muerte de la 
Princesa Diana de Gales . Aquí tenemos los escándalos de los 
congresistas, por ejemplo.

Ò Actualmente se le acusa a la prensa de superficialidad, trivialidad en 
el tratamiento de temas serios, tergiversación de los hechos , escasa 
claridad informativa y utilización de todo aquello que resulte 
sensacional  o morboso.
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EL SENSACIONALISMO POLÍTICO 

Ò El sensacionalismo es tan antiguo 
como el periodismo. Es decir no 
es una novedad, pero en los 
últimos años debido a  la 
aparición de numerosos  
periódicos, el nivel de 
competitividad es mayor. 

Ò El uso de recursos 
sensacionalistas ya no está 
presente sólo en los llamados 
periódicos populares o “chichas”, 
sino también en los diarios que  
se denominan “serios” con el 
objetivo de  llamar la atención del 
lector.

Ò La noticia en sí se presenta 
como un espectáculo y esa 
lógica se ha impuesto en los 
años recientes como parte de la 
maquinaria de la información, a 
fin de atraer al lector, al 
radioescucha o al televidente. 

Ò El escándalo, el chisme y el 
afán de figuración forman parte 
de esta performance cotidiana.
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EL SENSACIONALISMO POLÍTICO 

Según el 
Diccionario de la 
Real Academia, 
sensacionalismo es 
la tendencia de los 
medios de 
comunicación a 
producir sensación 
o emoción en el 
ánimo con las 
noticias y sucesos 
de impacto.

Ò En ese sentido. Meza Romero 
Gueralaine (2000) afirma “Varias son 

las razones que contribuyen a la 
consolidación de esta pseudo- práctica 

periodística: el sistema socioeconómico 
vigente que ha creado un mercado de la 

comunicación altamente competitivo 
donde la noticia es una mera mercancía;  

el contexto socio-cultural en el cual la 
moralidad tradicional ha retrocedido 

frente al avance de la frivolidad, el 
individualismo y el inmediatismo”.
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EL SENSACIONALISMO POLÍTICO

Ò Stella Martín (2000) afirma “en la actualidad se asiste a un 
desplazamiento del lenguaje sensacionalista a todos los 
ámbitos informativos. 

Ò El fenómeno del avance del sensacionalismo se inscribe en  los 
medios  , fruto del desarrollo tecnológico, de la globalización de 
las comunicaciones y de la concentración empresarial…La 
verificación del sensacionalismo, como discurso dominante en 
la construcción de muchos temas  en medios que se proponen 
como “serios” desde sus contratos de lectura, advierte 
también sobre cambios fuertes en la relación entre el 
periodismo y el público”
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EL SENSACIONALISMO POLÍTICO

Ò Por su parte Mar de Foncuberta   afirma que  quizá la pérdida  
de lectores ha agudizado el tratamiento anecdótico de la 
información en una búsqueda demasiado ansiosa  de hacerla 
vendible, especialmente la prensa sensacionalista está 
convirtiendo sus páginas en una imaginería de efectos, 
provocadora más que provocativa.

Ò Corina  Delgado Morales  dice al respecto “Es un modo de 
plantear los hechos de manera exagerada, perdiendo el 
sentido noticioso de los mismos, a cambio de ganar más 
dinero“
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EL SENSACIONALISMO POLÍTICO

Ò Rosa Pedros  señala lo siguiente: "El periodismo 
sensacionalista es una actividad de identificación y 
exacerbación del carácter singular de los acontecimientos a 
través del énfasis, incremento o sustracción de elementos 
lingüísticos, visuales (sonoros) e ideológicos, por medio de la 
repetición de temáticas que contienen conceptos y valores que 
se refieren a la violencia, la muerte y la desigualdad social" 
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EL SENSACIONALISMO POLÍTICO

Ò Por su parte Mario Vargas Llosa  considera  que el único 
mecanismo para hacer retroceder el sensacionalismo es la 
cultura. 

Ò Es una cultura que sancione con el rechazo ese tipo de 
periodismo. Desgraciadamente lo que ocurre es lo contrario; 
hay una cultura que más bien lo estimula y lo reclama y es la 
que lo hace desarrollarse.

Ò Considera que el problema no es legal sino cultural. 
Ò Existe una legalidad a la que incluso uno puede recurrir si 

siente que lo han ofendido, pero hay una cultura que ampara el 
amarillismo y le concede una impunidad y eso es lo más grave
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EL SENSACIONALISMO POLÍTICO

Ò Gonzalo Portocarrero nos dice al respecto “dentro del espectro del 
“entretenimiento puro” el “sensacionalismo informativo” representa un 
caso especial y sintomático. 

Ò En efecto, su característica es interpelar los afectos más elementales de la 
condición humana. 

Ò No se dirige pues a la capacidad de discernimiento de la gente.
Ò Se trata de una propuesta especialmente atractiva para gente que desea 

emociones fuertes, que busca ser arrancada de situaciones afectivas que 
son penosas o hasta abrumadoras. 

Ò Es el equivalente en el campo noticioso a lo que pueden ser las películas de 
horror o acción.
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EL SENSACIONALISMO POLÍTICO

Ò El periodismo sensacionalista se expresa fundamentalmente 
en periódicos de formato tabloide hechos con un diseño muy 
atractivo que combina los titulares plenos (cubriendo la mayor 
parte de la primera página), las fotografías e ilustraciones 
sugerentes y el despliegue contrastante de colores, pero 
además con la presentación de relatos sobre personas, 
conductas o sucesos que suponen transgresiones de la ley 
(crímenes, robos, asaltos, etc.), de la moral aceptada 
(violaciones, corrupción, etc.) o de la normalidad esperada 
(accidentes, tragedias, etc).
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ENUNCIADO DEL PROBLEMA

¿CÓMO SE MANIFIESTA EL SENSACIONALISMO 
POLÍTICO COMO ACTUALIDAD NOTICIOSA EN LA 
PRIMERA PLANA  DEL DIARIO LA PRIMERA  DE  

CHIMBOTE? 

http://www.pdfcomplete.com/cms/hppl/tabid/108/Default.aspx?r=q8b3uige22


HIPÓTESIS

Ò Como la presente investigación es de tipo descriptivo 
teórico no hay necesidad de formular explícitamente 
una hipótesis, en todo caso ésta se obtendrá de los 

resultados a los que lleguemos en nuestra 
investigación.
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OBJETIVOS
A.- GENERAL

Ò Analizar el sensacionalismo político como actualidad noticiosa en la  
primera plana del  diario La Primera  de Chimbote,  entre enero y marzo del 
2011.

B.  ESPECÍFICOS
Ò Describir como se manifiesta el sensacionalismo político en la primera 

plana del diario   La Primera de Chimbote,  entre enero y marzo del 2011.
Ò Analizar  los temas políticos  de portada que  fijan  la actualidad noticiosa 

en el diario La Primera de Chimbote,  entre enero y marzo del 2011.
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MÉTODOS DE INVESTIGACIÓN:

DESCRIPTIVO

ESTRATEGIA DEL ESTUDIO

Ò Diseño descriptivo simple
Ò Por el carácter descriptivo de la investigación se utilizará el diseño de una sola casilla

Ò Objeto de investigación: 

X
Donde:

Ò A : Es la muestra
Ò X : Los resultados obtenidos

A
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Ò V. independiente: El sensacionalismo político como actualidad 
noticiosa en el Diario La Primera  de Chimbote.

UNIVERSO O POBLACION

Ò Nuestra población a efectos de materializar el estudio estará 
constituida por las ediciones del Diario La Primera  de 
Chimbote, entre los meses  de enero, febrero  y marzo del 
2011. 
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Ò CARACTERÍSTICA DE LA MUESTRA

Ò La muestra está constituida por el 100% de las ediciones del 
diario La Industria  de  Chimbote, correspondiente a los meses 
de enero,  febrero y marzo del 2011. Así tendremos:

Ò Enero : 31 días   
Ò Febrero : 28 días
Ò Marzo   : 31 días

90 días   
M =  90 ejemplares
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TÉCNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCIÓN DE DATOS.

Ò TÈCNICAS INSTRUMENTO

a) Análisis de contenido Hoja de codificación

Se ha optado por esta técnica  porque a través de ella se pueden 
incluir elementos más precisos para describir  y analizar los temas de 
las portadas del Diario La Primera de Chimbote
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TEMA PRINCIPAL DE PORTADA FUENTES JERARQUIZACIÓN TRATAMIENTO TEMÁTICO

POLITIC
A

POLICIA
L

JUDICIA
L

ECONO
MIA PUBLI

CA
PRIVA

D
AMBAS UBICACION ESPACIO

PROPÓSITO 
DEL 

MENSAJE

ESTILO

Critico 
opinina

tivo

inform
ativo

sobrio sensaci
onalist

a

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

Sábado

Domingo

MODELO DE HOJA DE CODIFICACIÓN
Diario La Primera de Chimbote
Mes: Enero
Semana: 04 semanas
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Ò PRINCIPALES TEMAS  DE LA PORTADA DEL  DIARIO LA PRIMERA DE CHIMBOTE

TEMAS

DIARIOS

POLÍTICA POLICIAL JUDICIAL   LOCALES ECONOMÍA

DIARIO  LA 
PRIMERA

43,5% 18% 3% 20,5% 15.0%

Fuente: Datos recogidos de la Hoja de Codificación aplicada al diario La Primera de Chimbote
entre enero y marzo del 2011
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FUENTES MÁS  UTILIZADA POR EL DIARIO   LA  PRIMERA DE CHIMBOTE

Ò Fuente: Datos recogidos de la Hoja de Codificación aplicada al  diario La Primera de Chimbote entre enero y 
marzo del 2011

FUENTES

DIARIOS

PÚBLICAS PRIVADAS

DIARIO LA 
PRIMERA

78,7% 21.3%
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JERARQUIZACIÓN DE LAS INFORMACIONES EN LA PRIMERA PLANA DEL DIARIO LA 
PRIMERA DE CHIMBOTE

Fuentes: Datos recogidos de la Hoja de Codificación aplicada al diario  La Primera entre enero  y marzo del 
2011.

CRITERIOS 

NOTIC.
DIARIOS

ACTUALIDAD PROXIMIDAD INTERÉS
HUMANO

RAREZA PROMINENCIA

DIARIO LA 
PRIMERA

49% 25% 10% 1% 15%
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TEMAS POLÍTICOS RECURRENTES EN  LA PORTADA DEL  DIARIO  LA  
PRIMERA

Fuentes: Datos recogidos de la Hoja de Codificación aplicada al diario  La Primera entre enero  y marzo del 2011.

TEMAS 
TRATADOS

DIARIO

POLÍTICA
MUNICIPAL Y 

REGIONAL

POLÍTICA
PARTID.

POLÍTICO-
JUDICIAL   

POLÍTICA
LOCAL

DIARIO LA 
PRIMERA

55,2% 7,5% 13,2% 24,1%
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TRATAMIENTO TEMÁTICO DE LAS NOTICIAS DE PRIMERA PLANA DEL DIARIO
LA PRIMERA 

Fuentes: Datos recogidos de la Hoja de Codificación aplicada al diario  La Primera  entre enero  y marzo del 
2011.

TRATAMIENTO

DIARIO

ESTILO

CRÍTICO
INFORMATIVO        SOBRIO                  OPINATIVO

DIARIO LA 
PRIMERA

30 %                              10 %                     60%
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TRATAMIENTO TEMÁTICO DE LAS NOTICIAS DE PRIMERA PLANA DEL DIARIO LA 
PRIMERA

Fuentes: Datos recogidos de la Hoja de Codificación aplicada al diario  La Primera entre enero  y marzo del 2011.

TRATAMIENTO

DIARIO

PROPÓSITO  DEL MENSAJE

SENSACIONALISTA.                INFORMATIVO  

DIARIO LA PRIMERA
70%                                 30%                                          

http://www.pdfcomplete.com/cms/hppl/tabid/108/Default.aspx?r=q8b3uige22


CONCLUSIONES

Ò Los temas de tipo político y municipal  son las noticias que, 
principalmente, marca la primera plana del diario de La 
Primera de Chimbote seguido de las informaciones de tipo 
local.

Ò En su primera plana el Diario La Primera  nos presentan 
noticias redactadas preferentemente de manera crítica 
opinativa cuando se trata de notas referidas  al gobierno 
regional lo que significa que este medio interpreta  y le dan una 
carga emotivo- subjetiva a las informaciones.
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CONCLUSIONES

Ò El Diario La Primera, tiene preferencia mayoritaria por la  consulta de las 
llamadas fuentes públicas u oficiales en la construcción de su primera 
plana que fijan su actualidad noticiosa., como la mayoría de los otros 
diarios locales   En ese sentido, las notas políticas están marcadas por 
consultar recurrentemente, del ministerio público e instituciones del estado, 
pero de modo preferente a funcionarios del gobierno regional, tornándose 
este periódico como un diario oficialista.

Ò En cuanto al tratamiento informativo, el Diario La Primera  muestra que su  
estilo informativo tiene una inclinación   sensacionalista, sobretodo en 
temas referidos a política.
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CONCLUSIONES

Ò El sensacionalismo político del Diario La Primera se manifiesta 
cuando convierte a las páginas de su diario en noticias sólo 
halagüeñas del gobierno regional, convirtiéndose casi en el 
vocero oficial y propagandista de César Álvarez y sus 
funcionarios.

Ò Luego le sigue en el mismo tono informativo la gestión del 
gobierno municipal de Chimbote   
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RECOMENDACIONES
Ò El Diario  La Primera tiene la obligación   de diversificar sus fuentes informativas 

para que no solamente algunos personajes públicos aparezcan en las primeras 
planas de manera recurrente y se posterguen otras voces que son importantes  
tomar en cuenta.

Ò El Diario La Primera debe  moderar el tratamiento informativo de los temas políticos  
para no o caer en el sensacionalismo, provocando con ella un sesgo y distorsión en 
la noticia, que lindan con problemas ético morales en el ejercicio periodístico.

Ò Las informaciones políticas tratadas seriamente generan conciencia y opinión 
responsable en los lectores, por eso el Diario La Primera  debe  evitar tratarlas sólo 
con sentido sensacionalista, es decir, dedicándose preferentemente a alabar la 
gestión del gobierno regional.

Ò El diario La Primera debería replantear sus principios periodísticos porque lo que 
básicamente ha estado haciendo es propaganda política antes que ejercicio 
periodístico responsable.
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